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Transformacja Cyfrowa

produkcji

“The age of digital continuity”

Ireneusz Borowski

Country Manager
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Dassault Systèmes | The 3DEXPERIENCE Company

Jesteśmy firmą 
Naukową

Łączymy Naukę, 
Technologię i Sztukę
dla budowania
zrównoważonego
społeczeństwa

Od kilku lat 1 miejsce w 
globalnym rankingu firm 
najbardziej 
zrównoważonych
środowiskowo

41% ogółu pracowników 
pracuje w R&D

17,000 pełnych
pasji pracowników
• 130 narodowości

• 181 biur

• Globalne centrum R&D / 64 laboratoria

250,000 klientów
• 11 branż przemysłowych

w 140 krajach

• 25 millionów użytkowników

• Przełomowe rozwiązania

3DEXPERIENCE

12,600
partnerów
• Oprogramowanie, 

Technologia & Architektura

• Content & Usługi Online

• Sprzedaż

• Consulting & Integratorzy 

Systemów (C&SI)

• Edukacja

• Badania

Wizja
długoterminowa
• Sprawowanie kontroli przez 

większościowych akcjonariuszy 

• Przychód: 3,488 milionów € *

• Marża operacyjna: 31,8%*

* Figures as of FY 2018 / Non-IFRS
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Trzeci rok z rzędu jesteśmy liderem obszaru MES wg. Gartnera
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Ewolucja naszych rozwiązań

1989
3D DMU
Digital Mock-up

1981
3D Design

1999
3D PLM
Product Lifecycle
Management

2012
3DEXPERIENCE®

platform
Business Experience
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RENESANS PRZEMYSŁU 

tworzy nowe kategorie KONSUMENTÓW
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RENESANS PRZEMYSŁU 

tworzy nowe wyzwania operacyjne

UŻYTKOWANIE TECHNOLOGII KOSZTYJAKOŚĆ, PRZEPISY

ZRÓWNOWAŻONY ROZWÓJ PRACA PRZYSZŁOŚCIMASOWA PERSONALIZACJA
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 Dlaczego?
 Poprawa świadomości sytuacyjnej  5 - 40X

 Przyspieszenie procesu decyzyjnego  10 - 200%

 Komunikacja i dzielenie się wiedzą  30 - 100X

 Co?
 Dostarczanie właściwych informacji we właściwym czasie – współpraca w 

czasie rzeczywistym

 Przyspieszenie rozwiązanie problemów przez lepszą widoczność ich źródła.

 Gdzie?
 Wszystkie obszary operacyjne

 Fabryka, magazyn, inżynieria przemysłowa, zespoły Lean, centra obsługi klienta

 Spotkania zespołowe, narady produkcyjne, zarządzanie projektami

WSPÓŁPRACUJ w ramach procesów operacyjnych
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MODELUJ operacje w celu zrozumienia zakresu możliwości

 Dlaczego?
 Skrócenie czasu wprowadzenia produktu  5 - 85%

 Utrzymanie terminów  15 - 50% 

 Skrócenie czasu cyklu  20+ %

 Co?
 Tworzenie wirtualnego modelu operacji, analizy „what if”

 Wirtualna weryfikacja planów:
 Sieci dostawców, fabryk, linii i zespołów produkcyjnych, procesów produkcji

 Plany logistyczne, transportowe i siły pracowniczej

 Gdzie?
 Cały łańcuch wartości – dostawcy, producenci OEM, dystrybucja i klienci

 Fabryki, magazyny, centra serwisowe

 Centra operacyjne i transportowe
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OPTYMALIZUJ operacje w celu zwiększenia satysfakcji konsumenckiej

 Dlaczego?
 Zwiększenie satysfakcji klientów  5% - 40%

 Dostawa na czas 15% - 200+%

 Redukcja przestojów i odpadów  5% - 30+% 

 Co?
 Rozwiązania AI rozwiązujące szereg zagadnień od strategicznych do taktycznych, 

aby lepiej dostosować działania firmy do zmieniającej się sytuacji rynkowej

 Analizy dla efektywnego podejmowania decyzji, planowania i ciągłego 

doskonalenia.

 Gdzie?
 Wielofunkcyjna platforma: Strategiczne i taktyczne wsparcie decyzji

 Planowanie oparte na wskaźnikach KPI dla łańcucha wartości

 Dostawcy, fabryki, magazyny, centra logistyczne

 Centra serwisowe, punkty dystrybucji, usługi publiczne i transportowe.
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WYKONUJ w pełni zsynchronizowane działania

 Dlaczego?

 Efektywność operacyjna  5 - 60+%

 Zapasy i koszty braku jakości  10 - 400%

 Dostawa na czas  50+ pts

 Co?
 Konsekwentna organizacja i wykonywanie działań operacyjnych

 Ściśle powiązane z procesami biznesowymi, zwiększające wydajność, świadome 

operacje realizowane w czasie rzeczywistym

 Gdzie?
 Globalne rozwiązanie umożliwiające standaryzację i wykorzystanie najlepszych 

praktyk
 Dostawcy, fabryki, magazyny, centra logistyczne

 Centra serwisowe, sklepy detaliczne, transport i usługi użyteczności publicznej
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Continuous

Improvement

Innovation

Deployment

Digital Continuity

INŻYNIERIA

Produkty& Usługi

Modele 3D & Systemy

Procesy Produkcyjne

PRODUKCJA

Zarządzanie Działalnością 

Produkcyjną

OPTYMALIZACJA

Planowanie łańcucha dostaw i Działania Operacyjne

Znajomość Rynku i Wiedza o Kliencie

Edge Computing (IIoT, IoT)

Creative

Analiza & Analityka Predyktywna

Factories Field

Human

Smart Value

Connected

Jak może wyglądać transformacja Produkcji?
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OPTYMALIZACJA – reakcja na zmiany w popycie

Zalety

 Zmniejszenie sprzedaży utraconej, zwiększenie marży sprzedażowej

 Zmniejszenie kosztów produkcji i logistyki, optymalizacja wskaźnika OEE

 Zwiększenie możliwości produkcyjnych w ramach istniejących zasobów

 Zredukowanie zapasów

 Ulepszenie dostaw / On Time In Full

Procesy Planowania Zadania

Planowanie:

Sprzedaż & Działania 

Operacyjne

Długoterminowe:  1 do 3 lat

Przewidywanie popytu

Przygotowanie produkcji, dostaw, 

magazynowania i transportu

Dostosowanie celów biznesowych i finansowych

Główny 

Harmonogram 

Produkcji 
Średnioterminowy: miesiące

Szybkie dostarczanie specyficznej konfiguracji 

Planowanie just in time 

Wyznaczanie wykorzystania zasobów 

w poszczególnych zakładach

Plan Szczegółowy

Krótkoterminowy: godziny / 

dni / tygodnie

Wydajność produkcji i zasobów transportowych

Dostarczanie Na czas
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Szczegółowe harmonogramowanie produkcji

 Sekwencjonowanie zleceń produkcyjnych na 

każdej maszynie w celu dopasowania do 

terminów zleceń pracy (zgodnie z planem MPS) 

 Zarządzanie wszystkimi szczegółowymi

ograniczeniami :

 Urządzenia / centra pracy
 Dostępność i wydajność

 Narzędzia

 Konfiguracja czasu rozruchu

 Partie produkcyjne

 Opóźnienia między etapami produkcji

 Synchronizacja przepływu materiałów
 Dostawy

 Zapasy

 Przestrzeń magazynowa

 Zasoby ludzkie (umiejętności, możliwości)
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